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REPUBLIKA E SHQIPERISE

-AUTORITETI | KONKURRENCES-
KOMISIONI | KONKURRENCES

VENDIM
nr. 444, daté 30.11.2016

“Peér
mbylljen e procedurés sé hetimit té thelluar né tregun e pérpunimit dhe tregtimit té quméshtit té
ambalazhuar dhe nénprodukteve té tij ndaj shogérive “Lufra” Shpk dhe “Erzeni” Shpk dhe
dhénien e rekomandimeve pér rritjen e konkurrencés né tregun pérkatés”.

Komisioni i Konkurrencés me pérbérjen e :

e Lindita MILO (LATI) Kryetare

e Servete GRUDA Zv/Kryetare
e Koco BROKA Anétar

e |va ZAIMI Anétare

e Eduard YPI Anétar

Né mbledhjen e tij té datés 30.11.2016, me pjesémarrjen e Znj. Lindita Milo, Znj. Servete Gruda,
Z. Kogo Broka, Z. Eduard Ypi, trajtoi ¢éshtjen me:

Objekt: Shqgyrtimin e Raportit té hetimit té thelluar né tregun e pérpunimit dhe tregtimit té
quméshtit té ambalazhuar dhe nénprodukteve té tij ndaj shogérive “Lufra” Shpk
dhe “Erzeni” Shpk.

Baza ligjore: Nenet 4, 9, 8, 24, (shkronja d); 26 dhe 43 té Ligjit nr. 9121, daté 28.7.2003 “Pér
mbrojtjen e konkurrencés” (i ndryshuar), si dhe neni 12 i Rregullores “Pér
funksionimin e Autoritetit t& Konkurrencés”.

Komisioni i Konkurrencés pas shqyrtimit té raportit té hetimit té thelluar né tregun e
pérpunimit dhe tregtimit té quméshtit t¢ ambalazhuar dhe nénprodukteve té tij ndaj shogérive
“Lufra” Shpk dhe “Erzeni” Shpk, té paragitur nga Sekretariati i Autoritetit t¢ Konkurrencés, si
dhe té relacionit té Sekretarit t¢ Pérgjithshém té Autoritetit té Konkurrencés pér proceduré
hetimore:

VEREN SE :
I. PROCEDURA E NDJEKUR
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1. Komisioni i Konkurrencés, né zbatim té nenit 24, germa d) dhe nenit 43, pika 1, té Ligjit nr
9121, daté 28.7.2003 “Pér mbrojtjen e konkurrencés” i ndryshuar, si dhe té nenit 12 té
Rregullores “Pér funksionimin e Autoritetit t¢ Konkurrencés”, me propozim té Sekretariatit,
me ané té Vendimit nr. 413, daté 21.04.2016 “Mbi hapjen e procedurés sé hetimit té thelluar
né tregun e pérpunimit dhe tregtimit té quméshtit té ambalazhuar dhe nénprodukteve té tij
ndaj shogérive “Lufra” Shpk dhe “Erzeni” Shpk”, vendosi hapjen e hetimit té thelluar ndaj
ndérmarrjeve ERZENI Shpk dhe LUFRA Shpk, duke pércaktuar si periudhé hetimi 01 Janar
2014 — 31 Mars 2016.

2. Né vazhdim té procedurés, Sekretari i Pérgjithshém i Autoritetit t& Konkurrencés, né bazé té
nenit 28 dhe 29 té Ligjit nr. 9121, daté 28.07.2003 “Pér mbrojtjen e konkurrencés”, (i
ndryshuar), nenit 22 té Rregullores “Pér funksionimin e Autoritetit t¢ Konkurrencés, nenit 4
té Rregullores “Pér procedurat hetimore té Autoritetit té Konkurrencés”, si dhe Vendimit nr.
413, daté 21.04.2016 té Komisionit t& Konkurrencés, me ané té& Urdhrit nr. 36, daté
04.05.2016 “Pér ngritjen e grupit té punés “Pér ndjekjen e procedurés sé hetimit té thelluar né
tregun e pérpunimit dhe tregtimit té quméshtit t¢ ambalazhuar dhe nénprodukteve té tij ndaj
ndérmarrjeve Lufra Shpk dhe Erzeni Shpk”, ngriti grupin e punés.

3. Pér mbledhjen e fakteve dhe té dhénave té nevojshme né lidhje me hetimin, bazuar né nenet
33 dhe 34 té Ligjit nr. 9121, daté 28.07.2003 “Pér mbrojtjen e konkurrencés”, grupi i punés
ka kérkuar té dhéna dhe informacion nga ndérmarrja nén hetim, nga ndérmarrjet e tjera
pjesémarrése né treg dhe nga Autoriteti Kombétar i Ushgimit (AKU) dhe Agjencisé pér
Zhvillim Bujgésor dhe Rural (AZHBR).

Il. TREGU PERKATES

1.1 Tregu pérkatés i produktit

4. Referuar dimensioneve té tregut pérkatés si dhe bazuar né Vendimin nr. 413, daté 21.04.2016
té Komisionit t¢ Konurrencés, treg pérkatés té produktit do té konsiderojmé “tregun e
pérpunimit dhe tregtimit t&¢ quméshtit t&¢ ambalazhuar dhe nénprodukteve té tij”: qumésht i
freskét i ambalazhuar me shishe plastike 1.4 litér, kos i freskét i ambalazhuar me shishe
plastike 0.95 litér dhe kos i freskét i ambalazhuar me gota plastike 380 gr.

11.2 Tregu pérkatés gjeografik

5. Referuar dimensionit gjeografik, ky treg ka dimension kombétar pér faktin se té gjitha
ndérmarrjet jané aktive né tregjet e produktit, népérmjet distribucionit (shpérndarjes) sé
produkteve té tyre né tregun e brendshém. Eksportet e ndérmarrjeve nuk jané té zhvilluara si
dhe politikat e vendosjes sé ¢cmimit té kétyre ndérmarrjeve jané bazuar né politikat
kombétare. Pra, pér vlerésimin e impaktit qé shkakton ofrimi, tregu gjeografik do té
konsiderohet territori i Republikés sé Shqipérisé.
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I1l. VLERESIMI | POZITES DOMINUESE

6. Vlerésimi i pozités dominuese® éshté hapi i paré pér té vazhduar me analizén e nenit 9 té
Ligjit “Pér mbrojtjen e konkurrencés”, pér sjellje t¢ mundshme antikonkurruese né treg.
Pérkufizimi i pozités dominuese éshté pércaktuar né nenin 3, pika 5 té Ligjit nr. 9121, daté
28.7.2003 “Pér mbrojtjen e konkurrencés” (i ndryshuar), pérkatésisht: “Pozité dominuese”
éshté ajo fuqgi ekonomike e mbajtur nga njé ose mé shumé ndérmarrje, qé i jep atyre
mundésiné pér té penguar konkurrencén efektive né treg, duke i béré ato té afta té veprojné,
pér sa i takon ofertés ose kérkesés, né ményré té pavarur nga pjesémarrésit e tjeré né treg, si
konkurrentét, klientét ose konsumatorét.

7. Duke patur parasysh pjesét e tregut pér vitet 2014-2015, barrierat ligjore, fuginé ekonomiko-
financiare, rrjetin e shpérndarjes, ekonomité e shkallés, homogjenitetin e produktit, fuginé
kundérvepruese té blerésve dhe bazuar né pikén 5 té nenit 3 dhe nenin 8 té Ligjit nr. 9121,
daté 28.07.2003 ““Pér mbrojtjen e konkurrencés”, i ndryshuar, konkludojmé se: ndérmarrja
“LUFRA” Shpk dhe ndérmarrja “ERZENI"" Shpk zotérojné pozité dominuese kolektive né
tregun e pérpunimit dhe tregtimit té quméshtit t¢ ambalazhuar dhe nénprodukteve té tij:
qumeésht i freskét i ambalazhuar me shishe plastike 1.4 litér, kos i freskét i ambalazhuar me
shishe plastike 0.95 litér dhe kos i freskét i ambalazhuar me gota plastike 380 gr, pasi
zotérojné fuqi ekonomike, e cila ju jep mundésiné té jené té pavarura kundrejt veprimeve té
pjesémarrésve té tjeré né treg, si konkurrentét, klientét dhe konsumatorét.

IV. SJELLJA E NDERMARRJEVE NE TREG

8. Duke gené se dy ndérmarrjet nén hetim, “LUFRA” Shpk dhe “ERZENI” Shpk, zotérojné
pozité dominuese kolektive né tregun e pérpunimit dhe tregtimit t& quméshtit t& ambalazhuar
dhe nénprodukteve té tij: qumésht i freskét i ambalazhuar me shishe plastike 1.4 litér, kos i
freskét i ambalazhuar me shishe plastike 0.95 litér dhe kos i freskét i ambalazhuar me gota
plastike 380 gr, analiza e sjelljes sé tyre é&shté realizuar né lidhje me ndonjé abuzim té
mundshém né tregun pérkatés, sipas nenit 9, pika 2 té Ligjit nr. 9121, daté 28.07.2003 “Pér
mbrojtjen e konkurrencés”, i ndryshuar, ose mbi ekzistencén e ndonjé marréveshjeje té
ndaluar sipas nenit 4 té kétij Ligji.

IV.1 Sjellja e ndérmarrjeve me pozité dominuese né treg

9. Analiza e konkurrencés éshté mbéshtetur né parashikimet e nenit 9 té Ligjit nr. 9121, daté
28.7.2003 “Pér mbrojtjen e konkurrencés” (i ndryshuar), lidhur me aplikimin e ¢gmimeve té
padrejta, nga njé funksion i kostove té ofruara nga dy ndérmarrjet me pozité dominuese. Njé
nga format e abuzimit me pozicionin dominues jané ¢cmimet e padrejta. Né ¢éshtjen United
Brands, Komisioni Europian éshté shprehur se njé cmim éshté abuziv nése: diferenca midis
¢mimit dhe kostos marxhinale éshté eksesive.

! Sipas nenit 3 pika 5 té Ligjit 9121 “Pozité Dominuese” éshté ajo fugi ekonomike e mbajtur nga njé ose mé shumé ndérmarrje,
gé u jep atyre mundésiné pér té penguar konkurrencén efektive né treg, duke | béré ato t& afté t& veprojné, pér sa i takon ofertés
ose kérkesés, né ményré té pavarur nga pjesémarrésit e tjeré né treg, si konkurrentét, klientét ose konsumatorét.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Pér sa mé sipér, Komisioni Europian i quan si ¢gmime eksesive ku vlerésohet nése diferenca
midis kostos marxhinale dhe ¢gmimit éshté e larté, né rastin e gmimit té produkteve nén hetim
jané administruar nga ndermarrjet kostot e produkteve té tregut pérkatés, qumésht me shishe
plastike 1.4 Litér, kos me gota 380 gram dhe kos me shishe 0.95 litér, dhe rezulton se nuk
jemi né rastin e gmimeve eksesive.

Si pérfundim, arrijmé né pérfundimin se ndérmarrjet me pozité dominuese kolektive né
tregun e pérpunimit dhe tregtimit t¢ quméshtit t¢ ambalazhuar dhe nénprodukteve té tij:
qumésht i freskét i ambalazhuar me shishe plastike 1.4 litér, kos i freskét i ambalazhuar me
shishe plastike 0.95 litér dhe kos i freskét i ambalazhuar me gota plastike 380 gr, “LUFRA”
Shpk dhe “ERZENI” Shpk nuk aplikojné ¢mime eksesive apo té padrejta, né kuptim té nenit
9, pika 1 dhe 2 té Ligjit nr.9121, daté 28.07.2003 “Pér mbrojtjen e konkurrencés”, i
ndryshuar, pér klientét dhe konsumatorét pérfundimtaré.

IV.2 Strategjia e marketingut té ndérmarrjeve

Nga hetimi rezulton se ndérmarrjet nén hetim kané shpérndaré frigoriferé me logot e secilit
prej tyre né pikat e shitjes me pakicé.

Ndérmarrja ERZENI ka shpérndaré né pikat e shitjes me pakicé frigoriferé me ané té
kontratave té huapérdorjes dhe né kéta frigoriferé vendosen vetém produktet ERZENI, por
nuk ka kufizim gé pika e shitjes té vendosé frigoriferé té tjeré. Aktualisht kjo ndérmarrje ka
shpérndaré rreth 200 frigoriferé.

Referuar kontratave té huapérdorjes qé ndérmarrja ERZENI aplikon pér dhénien né pérdorim
té pérkohshém té frigoriferéve, rezulton se frigoriferi jepet né pérdorim té pérkohshém pér
afat 1 (njé) vjecar dhe njé nga detyrimet e huamarrésit &shté gé té vendosé né frigorifer vetém
artikujt e ndérmarrjes ERZENI, por pa kufizuar tregtimin e produkteve té konkurrentéve té
tjeré né njésiné e tregtimit.

Ndérmarrja LUFRA ka shpérndaré né pikat e shitjes me pakicé frigoriferé me ané té
kontratave té bashképunimit dhe né kéta frigoriferé éshté e ndaluar té futen produkte té
konkurrencés, por mund té futen produkte té tjera pér mbajtjen né puné té frigoriferit.
Aktualisht kjo ndérmarrje ka shpérndaré rreth 500 frigoriferé.

Referuar kontratave té bashképunimit gé ndérmarrja LUFRA aplikon pér dhénien né
pérdorim té pérkohshém té frigoriferéve tek pikat e shitjes me pakicg, rezulton se frigoriferi
mbetet né pronési té ndérmarrjesé LUFRA dhe jepet né pérdorim té pérkohshém pér afat 1
(njé) vjecar dhe njé nga detyrimet e pikés sé shitjes me pakicé éshté gé té mos mbajé né kété
frigorifer asnjé produkt tjetér pérve¢ produkteve té ndérmarrjes LUFRA, por pa kufizuar
tregtimin e produkteve té konkurrentéve né njésiné e tregtimit.
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17.

18.

19.

20.

21.

22,

I1VV.3 Ekzistenca ose jo e marréveshjeve té ndaluara

Autoriteti i Konkurrencés ka realizuar inspektime (Daén Raids) né té njéjtén dité dhe oré né
dy ndérmarrjet nén hetim gé ushtrojné veprimtari né tregun e pérpunimit dhe tregtimit té
gumeéshtit té ambalazhuar dhe nénprodukteve té tij, me géllim gjetjen e evidencave direkte
dhe indirekte t& njé marréveshje té mundshme ose té njé praktike té bashkérenduar mes
ndérmarrjeve, por gjaté kétyre inspektimeve nuk u gjet asnjé prove apo evidencé direkte apo
indirekte gé té provojé njé marréveshje apo sjellje té bashkérenduar né kundérshtim me
Ligjin nr 9121, daté 28.07.2003 “Pér mbrojtjen e konkurrencés” (i ndryshuar).

Duke gené se gjaté inspektimeve nuk u gjetén evidenca direkte mes konkurrenteve, Autoriteti
i Konkurrencés kreu analizat ekonomike me géllim evidentimin e ndonjé sjellje té
bashkérenduar mes konkurrenteve pér fiksimin direkt apo indirekt t& ¢cmimit té shitjes sé
produktit. Analizimi i sjelljes sé ndérmarrjeve “LUFRA” Shpk dhe “ERZENI” Shpk, éshté
béré bazuar né metodologjiné e OECD-sé “Prosecuting cartels €ithout direct evidence”.

Pér té provuar ekzistencén e ndonjé marréveshje té ndaluar midis ndérmarrjeve “LUFRA”
Shpk dhe “ERZENI” Shpk, me ané té evidencave indirekte ekonomike té sjelljes, éshté
realizuar krahasimi i trendit té ¢mimeve mesatare mujore té aplikuara nga kéto ndérmarrje
pér produktet qumésht 1.4 litra, kos i ambalazhuar me gota 380 gram dhe kos i ambalazhuar
né shishe 0.95 litér, pér periudhén nén hetim.

1VV.3.1 Krahasimi i trendit té gmimit mesatar té shitjes.

Analiza e sjelljes sé ndérmarrjeve né lidhje me ¢mimin e shitjes me shumicé ka pér géllim té
vlerésojé nése ndérmarrjet vendosin direkt apo indirekt ¢cmimet e shitjes me shumicé gjaté
periudhés objekt hetimi. Né vlerésimin e trendit té€ ndryshimit té ¢mimit mesatar té shitjes me
shumicé éshté marré né konsideraté krahasimi i ¢mimeve mesatare mujore té shitjes me
shumicé té té gjitha produkteve té tregut pérkatés, gé ka rezultuar nga pérpunimi i té
dhénave té sjella nga ndérmarrjet.

Nga analiza ekonomike e té dhénave rezulton se gmimet e aplikuara nga ndérmarrjet pér kété
kategori produkti jané té ndryshme nga njéra tjetra dhe ritmi i ndryshimit té tyre éshté i
ndryshém, duke mos vérejtur shenja té caktimit t¢ cmimeve apo koordinimit té tyre né ritmin
e rritjes apo té zbritjes. Gjithashtu, si e pérmendén edhe mé sipér, gjaté procedurés hetimore
nuk jané gjetur evidenca komunikimi midis ndérmarrjeve nén hetim, gjé e cila do té ngrinte
dyshime pér ndonjé marréveshje té€ ndaluar sipas nenit 4 té Ligjit nr. 9121, daté 28.07.2003
“Pér mbrojtjen e konkurrencés”, i ndryshuar.

Té dhénat mbi ecuriné e ¢gmimeve dhe shitjes né tregun pérkatés pér produktin qumésht me
bidon pér dy ndérmarrjet nén hetim tregojné se ¢mimi(me TVSH) mesatar i blerjes sé
gumeéshtit té freskét pér Lufra Shpk ka gené respektivisht 39.7, 38.3 dhe 38.7 pér vitet 2014,
2015 dhe 2016, ndérkohé gé ¢cmimi(me TVSH) i shitjes sé quméshtit té pérpunuar ka gené
85.44, 85.54, dhe 85.46 leké pér litér. Pér ndérmarrjen Erzeni Shpk ¢mimet(me TVSH) e
blerjes pér vitet 2014, 2015 dhe 2016 ishin 39, 39.79 dhe 44.12 leké/litér ndérkohé gé
¢mimet e shitjes(me TVSH) ishin 85.08, 85.4 dhe 85.46 leké/litér.
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23.

24,

25.

26.

217.

28.

29.

30.

V. PROBLEMATIKAT E TREGUT

Gjaté inspektimeve té realizuara né té gjitha ndérmarrjet kryesore qé ushtrojné veprimtari né
tregun pérkatés, gjaté marrjes sé shpjegimeve nga ana e pérfagésuesve té ndérmarrjeve jané
paragitur edhe disa problematika né funksionimin e kétij tregu.

Eshté konstatuar se duke filluar nga muaji Gusht 2015 éshté rritur ndjeshém volumi i shitjes
sé produkteve té tregut pérkatés nga ana e té gjitha ndérmarrjeve aktive né treg. Kjo periudhé
pérkon me aksionin e Ministrisé sé Financave dhe Drejtorisé sé Pérgjithshme té Tatimeve pér
formalizimin e ekonomisé.

Gjithashtu, né fund té vitit 2014, Ministri i Financave ka miratuar Udhézimin nr. 19, daté
03.11.2014 “Pér zbatimin e regjimit té vecanté té skemés sé kompensimit té prodhuesve
bujgésoré pér géllime té tatimit mbi vlerén e shtuar”, i cili ka pér géllim té pércaktojé
rregullat dhe procedurat mbi zbatimin e tatimit mbi vlerén e shtuar pér skemén e
kompensimit té prodhuesve bujgésore. Sipas késaj skeme, népérmjet autofaturés sé léshuar
nga blerési, kétij té fundit i njihet rimbursimi i TVSH pér produktin e bleré né masén 20%.
Ky rimbursim deri né momentin e hyrjes né fuqi té kétij Udhézimi nuk i njihej i ploté
blerésit, por vetém né masén 6%.

Efekti i rimbursimit t& TVSH-sé(me rritjen e shkallés tatimore nga 6 né 20 %) edhe né
kushtet e rritjes té paktén dy heré té shitjeve pér ndérmarrjen Erzeni Shpk nuk éshté
reflektuar né rritjen e fitimeve pér vitin 2014 dhe ka njé rritje shumé té vogél té normés sé
fitimit pér vitin 2015.

Megjithése ndérmarrjet nén hetim Lufra Shpk dhe Erzeni Shpk jané dy konkurrentét kryesoré
né treg, kané pozité dominuese né tregun pérkatés dhe kané mé shumé mundési té zbatojné
pérfitimet e ekonomisé sé shkallés(kosto mé té ulta pér njési) kostot e tyre jané mé té larta se
konkurrentét e vegjél sipas deklarimeve té tyre né procesverbalet e inspektimeve.

Pér ndérmarrjen Lufra Shpk rritja e TVSH-sé nga 6 né 20 % nuk éshté shogéruar me rritjen e
¢mimit té blerjes sé quméshtit nga fermerét té cilét duhet té ishin pérfituesit kryesoré té
skemés sé rimbursimit t& TVSH-sé dhe gjithashtu nuk éshté reflektuar né uljen e gmimit pér
konsumatorét fundoré.

Nga ana e pérfagésuesve té ndérmarrjeve nén hetim éshté paragitur njé problematiké, sipas té
cilés disa nga njésité e vogla té tregtimit me pakicé, té cilat jané té regjistruara si biznes i
vogél me xhiro vjetore mé pak se 5 milion leké, shpesh here refuzojné marrjen e mallit me
faturé TVSH-je, pér arsye té mos rritjes sé xhiros dhe kalimit mé pas né biznes té madh apo
té vogél me TVSH. Kjo situaté shpesh heré ka cuar né refuzimin e mallit nga njésité e
tregtimit me pakicé, duke i vendosur né véshtirési ndérmarrjet e prodhimit.

Si konkluzion, evidencat e grumbulluara gjaté procedurés sé hetimit té thelluar né tregun e
pérpunimit dhe tregtimit té quméshtit té ambalazhuar dhe nénprodukteve té tij ndaj
ndérmarrjeve LUFRA Shpk dhe ERZENI Shpk, nuk vértetuan shenja té kufizimit té
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mundshém té konkurrencés nga njé marréveshje e ndaluar apo abuzim me pozitén dominuese
né kété treg, né kuptim té neneve 4 dhe 9 té Ligjit, por shgetésimet e identifikuara né tregun
objekt hetimi duhen té adresohen nga institucionet pérgjegjese né ményré nxitjen dhe
mbrojtjen e konkurrencés.

PER KETO ARSYE:

Komisioni i Konkurrencés, né mbéshtetje té nenit 24, (shkronja d), 26 dhe nenit 70, pika 2 té
Ligjit nr. 9121, daté 28.07.2003 “Pér mbrojtjen e konkurrencés” (i ndryshuar),

VENDOSI:

I.  T’i rekomandojé institucioneve: Ministrisé sé Bujgésisé dhe Ushgimit, Ministrisé sé

Financave, Agjencisé pér Zhvillim Bujgésor dhe Rural (AZHBR), si dhe Drejtorisé sé
Pérgjithshme sé Tatimeve:
I.1. Verifikimin e ményrés sé funksionimit té skemés sé rimbursimit t¢ TVSH né
tregun pérkatés té pérpunimit dhe tregtimit té quméshtit té ambalazhuar dhe
nénprodukteve té tij sipas Udhézimit nr. 19, daté 03.11.2014 “Pér zbatimin e
regjimit té vecanté té skemés sé kompensimit té prodhuesve bujgésoré pér géllime
té tatimit mbi vlerén e shtuar”.
I.2. Analizén e pasqyrave financiare té shogérive nén hetim Erzeni Shpk dhe
Lufra Shpk, pér té paré arsyet e mos reflektimit té shitjeve té rritura nga 2-5 heré
né rezultatin financiar.

Mbylljen e procedurés sé hetimit té thelluar né tregun e pérpunimit dhe tregtimit té€ quméshtit
té ambalazhuar dhe nénprodukteve té tij ndaj ndérmarrjeve LUFRA Shpk dhe ERZENI Shpk.

Ngarkohet Sekretari i Pérgjithshém pér zbatimin e Vendimit dhe njoftimin e tij pér palét e
interesuara.

Ky vendim hyn né fugi menjéheré.

KOMISIONI | KONKURRENCES

Servete GRUDA Kogco BROKA lva ZAJMI Eduard YPI

(

) ( ) ) )

ZvIKryetare Anétar Anétare Anétar

Lindita MILO (LATI)

KRYETARE
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