Udhézim

“Mbi zbatueshmériné e nenit 8 dhe 9 té Ligjit 9121 daté 23.07.2003 ‘Pér

Mbrojtjen e Konkurrencés’*

Qéllimi i udhézimit

Qéllimi i Kkétij udhézimi éshté pasqyrimi i parimeve té pérgjithshme mbi té cilat
Autoriteti i Konkurrencés (kétu e mé poshté Autoriteti) mbéshtetet pér vlerésimin e
pozités dominuese dhe abuzimit me pozitén dominuese té njé ose disa ndérmarrjeve né

treg.

1)

2)

3)

Fugia e tregut

Né zbatim té ligjit, Autoriteti kryen vlerésimin e pozités dominuese té njé
ndérmarrje dhe fuqisé sé tregut gé ajo zotéron. Sipas ligjit zotérimi i pozités
dominuese i jep ndérmarrjes njé detyrim té vecanté, géllimi i té cilés duhet marré
né konsideraté rast pas rasti.

Pozita dominuese éshté pércaktuar né ligjin Nr. 9121, daté 28.07.2003 “Pér
mbrojtjen e konkurrencés” (i ndryshuar) si njé pozicion i fugisé ekonomike gé
zotéron njé ndérmarrje, e cila bén té mundur pengimin e konkurrencés efektive né
tregun pérkatés, duke i dhéné asaj fuginé gé té sillet né ményré té pavarur nga
konkurrentét, klientét e saj dhe konsumatorét pérfundimtar. Nocioni i pavarésisé
éshté i lidhur me shkallén e kufizimeve té konkurrencés té shfaqura nga
ndérmarrja né fjalé. Pozita dominuese bén qé kufizimet konkurruese té mos jené
mjaftueshmérisht efektive dhe prandaj ndérmarrja né fjalé gézon fuqi té
konsiderueshme tregu gjaté njé periudhe kohe. Kjo do té thoté gé vendimet e
ndérmarrjes nuk ndikohen nga veprimet dhe kundérveprimet e konkurrentéve,
klientéve dhe konsumatoréve pérfundimtar. Né pérgjithési pozita dominuese
rrjedh nga kombinimi i disa faktoréve té cilét nése analizohen veg e veg nuk jané
domosdoshmérish pércaktues pér njé pozicion té tillé.

Konsiderohet si ndérmarrje me pozité dominuese njé ndérmarrje, e cila ka
mundési té pérfitojé nga rritja e ¢mimeve mbi niveli konkurrues.. Me “rritje
¢cmimesh” kuptohet fugia pér t¢ mbajtur ¢mimet mbi nivelin konkurrues. Kjo
pérdoret si njé strategji né té cilén treguesit e konkurrencés — té tillé si gmimet,
produktet, risité, shuméllojshméria ose cilésia e mallrave dhe shérbimeve — mund
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té ndikojné né pérfitimin e ndérmarrjes me pozité dominuese dhe démin e
konsumatoréve.

4) Pér vlerésimin e pozités dominuese merren né konsideraté struktura e tregut, dhe
né vecanti faktorét e méposhtém:

- kufizimet e vendosura nga furnizuesit ekzistues dhe pozita né treg e
konkurrentéve aktual (pozita né treg e ndérmarrjeve me pozité dominuese
dhe konkurrentéve té saj)

- kufizimet e vendosura nga kércénimet e zgjerimit né té ardhmen, té
konkurrentéve aktual ose hyrja e mundshme e konkurrentéve potencial
(zgjerimi dhe hyrja);

- kufizimet e vendosura pér klientét e ndérmarrjes (kundérveprimi i fugisé
blerése).

a). Pozicioni né treg i ndérmarrjeve me pozité dominuese dhe konkurrentéve

1) Pjesét e tregut jané njé tregues i réndésishém pér Autoritetin, né lidhje me
strukturén e tregut dhe réndésiné e ndérmarrjeve té ndryshme né treg. Megjithaté,
Autoriteti interpreton pjesét e tregut né kéndvéshtrimin e kushteve té tregut
pérkatés dhe né vecanti té dinamikés sé tregut dhe té diferencimit té produkteve.
Tendenca ose zhvillimi i pjeséve té tregut me kalimin e kohés, mund té merret né
konsideraté pér tregjet e pagéndrueshme ose pér tregjet ofertues.

2) Autoriteti né pérgjithési i konsideron pjesét e vogla té tregut si njé tregues i miré
pér mungesén e fugisé sé réndésishme té tregut. Eksperienca e vendeve té
Komitetit Evropian tregon se pozita dominuese nuk éshté e mundur nése pjesa e
tregut pérkatés e ndérmarrjes éshté mé e vogél se 40%. Sidogofté, ka shumé raste
specifike poshté kétij pragu ku konkurrentét nuk jané né njé pozicion té tillé qé té
kufizojné sjelljen e njé ndérmarrjeje me pozité dominuese, pér shembull kur ata
pérballen me kufizime té réndésishme kapacitetesh. Té tilla raste duhet té
vlerésohen nga ana e Autoritetit.

3) Eksperienca tregon se sa mé e madhe té jeté pjesa e tregut dhe sa mé e gjaté
periudha né té cilén ndérmarrja zotéron njé pjesé té tillé tregu, aq mé e mundur
éshté gé ky element té jeté njé tregues i réndésishém pér njé pozité dominuese dhe
té justifikojé né rrethana té caktuara ndérhyrjen e Autoritetit. Por si rregull i
pérgjithshém, Autoriteti nuk del me njé konkluzion pérfundimtar pa analizuar té
gjithé faktorét e réndésishém, té ciléet mund té kufizojné sjelljen e njé
ndérmarrjeje.

b).  Zgjerimi ose hyrja

1) Konkurrenca éshté njé proces dinamik dhe njé vlerésim i kufizimeve té
konkurrencés sé njé ndérmarrjeje nuk mund té bazohet vetém né situatén aktuale
té tregut. Ndikimi i mundshém i zgjerimit té konkurrentéve aktual ose hyrja e
konkurrentéve potencial, pérfshiré kétu edhe riskun e zgjerimit dhe hyrjes sé



2)

1)

konkurrentéve té rinj, éshté gjithashtu i mundshém. Njé ndérmarrje mund té
kufizohet nga rritja e gmimeve né qofté se zgjerimi dhe hyrja éshté e mundshme.
Zgjerimin ose hyrja e mundshme té njé konkurrenti né treg, duhet té jeté
mjaftueshmérisht fitim-prurése pér konkurrentin ose hyrésin né ményré qé
Autoriteti té marré né konsideraté, , faktoré té tillé si barrierat e zgjerimit ose
hyrjes, reagimet e mundshme té ndérmarrjes qé pretendon té jeté me pozité
dominuese dhe konkurrentéve té tjeré, si dhe riskun dhe kostot e falimentimit.

Barrierat e zgjerimit ose hyrjes mund té marrin forma té ndryshme. Ato mund té
jené barriera té ligjshme, si tarifat dhe kuotat, ose mund té marrim formén e
avantazheve té zotéruara nga ndérmarrja me pozité dominuese té tilla si:
ekonomité e shkallés dhe géllimi, pasja e aksesit té privilegjuar né inputet
kryesore ose burimet natyrore, teknologji té réndésishme, ose rrjete ekzistuese té
shpérndarjes dhe té shitjes. Barrierat mund té pérfshijné kosto dhe pengesa té
tjera, p.sh kostot me té cilat pérballen klientét kur ndérrojné ofertues. Sjellja e
ndérmarrjeve me pozité dominuese mund té krijojé barriera né hyrje né rastet kur:

jané béré investime té réndésishme me té cilat hyrésit dhe konkurrentét duhet té
pérshtaten;

ndérmarrja me pozité dominuese ka kontrata afatgjata me klientét me efekte
pérjashtuese.

Pjesét e médha té tregut shérbejné si tregues pér ekzistencén e barrierave té hyrjes
dhe zgjerimit.

Fugia kundérvepruese e blerésit

Kufizimet e konkurrencés mund té ushtrohen jo vetém nga konkurrentet potencial

apo aktual por edhe nga klientét. Madje njé ndérmarrje me pjesé té madhe tregu

nuk mund té veprojé e pavarur nga klientét qé zotérojné fuqi té mjaftueshme pér

marréveshjet. Njé fuqi e tillé kundérvepruese,blerése mund té vijé si rezultat:

- i numrit té klientéve ose réndésisé sé tyre tregtare pér ndérmarrjen me pozité
dominuese;

- i aftésisé sé tyre pér té kaluar drejt furnizuesve té tjeré konkurrent pér
promovimin e hyrjeve té reja ose té integruara vertikalisht, duke paragitur
risk me njé sjellje té tillé.

Né gofté se fugia kundérvepruese éshté e mjaftueshme, ajo mund té ndalojé ose té
anulojé ¢cdo pérpjekje té ndérmarrjes me pozité dominuese, pér té pérfituar nga
rritja e cmimeve. Sidoqofté fugia blerése mund té mos konsiderohet njé kufizim
efektiv né raste kur njé segment i veganté ose i kufizuar klientésh éshté i mbrojtur
nga fugia e tregut té ndérmarrjes me pozité dominuese.

A). Pérjashtimi qé i sjell dém konsumatorit (pérjashtimet anti-konkurruese)



1. Qéllimi i forcimit té aktivitetit t¢ Autoritetit né lidhje me sjelljen pérjashtuese
éshté té sigurojé qé ndérmarrja me pozité dominuese té mos démtojé
konkurrencén efektive duke pérjashtuar rivalet e tyre né ményré anti konkurruese
dhe késhtu duke pasur njé ndikim té kundért né mirégenien konsumatore, gjé qé
mund té realizohet népérmjet rritjes sé ¢mimeve, kufizimeve té cilésisé dhe
kufizimeve té zgjedhjes konsumatore. Me “pérjashtim anti-konkurruese™ do té
kuptojmé njé situaté kur hyrja efektive e konkurrentéve aktuale ose potencial té
ofertuesve ose tregjeve éshté penguar ose eliminuar si rezultat i sjelljes sé
ndérmarrjes me pozité dominuese, népérmjet té cilés kjo ndérmarrje éshté né njé
pozicion pérfitues nga rritja e cmimeve né dém té konsumatoréve. Identifikimi i
konsumatoréve té démtuar mund té mbéshtetet né cilésiné dhe kur éshté e mundur
dhe e pérshtatshme dhe né evidenca sasiore.

2. Autoriteti, bazuar né nenin 9, ndérhyn kur mbi bazén e evidencave té forta dhe
bindése, sjellja e supozuar abuzuese éshté e pritshme té ¢ojé né pérjashtime anti-
konkurruese. Autoriteti merr né konsideraté faktorét e méposhtém:

i.  Pozicioni i ndérmarrjes me pozité dominuese. Né pérgjithési, sa mé e forté
té jeté pozita dominuese ag mé e madhe éshté mundésia gé sjellja gé
mbron kété pozicion té cojé né pérjashtime anti-konkurrues

ii.  Kushtet e tregut pérkatés. Kétu pérfshihen kushtet e hyrjes dhe zgjerimit,
si ekzistenca e ekonomisé sé shkallés dhe/ose géllimit dhe efektet e rrjetit.
Ekonomi e shkallés do té thoté gé konkurrentét kané mé pak mundési té
hyjné ose té géndrojné né treg, né se ndérmarrja me pozité dominuese
pérjashton pjesé domethénése té tregut pérkatés. Né ményré té ngjashme
kjo sjellje lejon qé ndérmarrjet me pozité dominuese té “piketojné” njé
treg té karakterizuar nga efektet e rrjetit né favor té tij ose pér mé tepér té
“ruajé” pozicionin e saj né kété treg. Gjithashtu, n.q.s barrierat e hyrjes né
tregun e rrjedhén e sipérme dhe/ose né tregun e rrjedhés sé poshtme jané
domethénése atéheré kjo mund té jeté e kushtueshme pér konkurrentét gé
té kapércejné pérjashtimet e mundshme népérmjet integrimit vertikal.

iii.  Pozicioni i konkurrentéve té ndérmarrjeve me pozité dominuese. Kjo
pérfshin réndésiné gé kané konkurrentét pér mbajtjen e konkurrencés
efektive. Njé rival specifik mund té luajé njé rol té réndésishém
konkurrues edhe kur ka njé pjesé té vogél tregu krahasuar me konkurrentét
e tjeré; p.sh mund té jeté konkurrenti mé i afért i njé ndérmarrjeje me
pozité dominuese, té jeté konkurrent novator ose té keté reputacionin e
konkurrentit gé bén ulje gmimi sistematike.

iv.  Pozicioni 1 klientéve ose inputi i ofertuesit. Ndérmarrja me pozité
dominuese mund té zbatojé praktika té vecanta vetém pér Kklientét ose
furnitorét e zgjedhur, té cilét mund té jené té njé réndésie té vecanté pér
hyrjen ose zgjerimin e konkurrentéve, gjé e cila rrit mundésiné e
pérjashtimeve anti-konkurruese. Ata pér shembull mund té jené njé nga
ofertuesit gé i pérgjigjet ofertés sé furnitorit alternativ dhe mund té



pérfagésojné ményra té vecanta té shpérndarjes sé produktit g¢ mund té
jené té pérshtatshme pér hyrésit e rinj. Ata mund té jené pozicionuar né
zona gjeografike té pérshtatura miré me hyrjet e reja ose mund té
influencojné sjelljen e klientéve té tjeré. Pér ofertuesit e inputit, me té cilét
ndérmarrja me pozité dominuese ka pérfunduar njé marréveshje
ekskluzive oferte, mund té jeté njé nga rastet mé t€ mundshme Q€ i
pérgjigjet kérkesave té klientéve (té cilét mund té jené konkurrenté té
ndérmarrjes me pozité dominuese né tregun e rrjedhés sé poshtme dhe/ose
mund té prodhojné njé kategori té produktit — ose té prodhojné né njé zoné
té caktuar gjeografike — vecanérisht e pérshtatshém pér hyrésit e rinj).
Autoriteti vleréson ¢do strategji té zgjedhur té klientéve ose ofertuesve té
inputit, e cila ndihmon né sjelljen e ndérmarrjes me pozité dominuese.

v.  Evidencat e mundshme té pérjashtimit aktual. Nése sjellja ka vazhduar pér
njé periudhé kohe, performanca e ndérmarrjes me pozité dominuese dhe
konkurrentéve té saj né treg, mund té sigurojé evidenca direkt rreth
pérjashtimeve anti-konkurruese. Pér arsye té vecganta té sjelljes té supozuar
abuzive, pjesa e tregut e ndérmarrjes me pozité dominuese mund té rritet
ose té ulet. Pér arsye té ngjashme konkurrentét aktual mund té kené gené
té kufizuar ose té pérjashtuar, ose konkurrentét potencial mund té jené
pérpjekur té hyjné né treg dhe kané déshtuar.

vi. Té dhéna direkte pér njé strategji pérjashtuese. Kjo pérfshin dokumentet e
brendshém té cilét pérmbajné té dhéna direkte té strategjisé pér té
pérjashtuar konsumatorét, té tillé si njé plan i detajuar pér té pérjashtuar
njé rival, té parandalojné hyrjet, ose té dhéna pér rreziget konkrete té
veprimeve pérjashtuese. Té tilla té dhéna direkte mund té jené té dobishme
pér té interpretuar sjelljen dominuese té ndérmarrjes.

vii.  N& njé rast konkret hetimi, Autoriteti, si rregull kryen analizat e faktoréve
té mésipérm sé bashku me faktoré mé specifik qé pérshkruhen mé poshté
né pikat gé lidhen me sjelljen pérjashtuese dhe faktoré té tjeré té cilét
konsiderohen té pérshtatshém. Ky vlerésim do té béhet nga krahasimi i
situatés aktuale ose té ardhshme né tregun pérkatés.

3. Ka rrethana ku mund té mos jeté e nevojshme pér Autoritetin, té
ndérmarré njé vlerésim té detajuar pérpara se té arrijé né pérfundimin gé sjellja né
kété rast éshté né dém té konsumatorit. Né rast se sjellja rrit pengesat pér
konkurrencén dhe nuk krijon eficencé, atéheré mund té themi se jané shfaqur
efekte anti-konkurruese. P.sh nése ndérmarrja me pozité dominuese pengon
klientét e saj té provojné produktet e konkurrentéve;siguron shtysa financiare pér
klientét, me kusht gé ata t& mos provojné produkte té konkurentéve; ose paguan
njé shpérndarés ose klient gé té pengojé futjen né treg té produkteve té rivaléve té
saj.

B). Sjellja pérjashtuese bazuar né gmim



1. Pérkufizimet né vijim zbatohen né sjelljen pérjashtuese té bazuar né ¢gmim. Cmimi
i vendosur né kushte konkurenciale éshté zakonisht i dobishém pér konsumatorin.
Pér té parandaluar pérjashtimet anti-konkuruese, Autoriteti do té ndérhyjé
normalisht vetém kur sjellja éshté ose ka aftésité gé té pengojé konkurrencén nga
konkurrentét gé jané konsideruar po aq eficent sa njé ndérmarrje me pozité
dominuese.

2. Megjithaté, Autoriteti vleréson gé né rrethana té caktuara, njé konkurrent mé pak
eficent mund té sjell njé kufizim i cili duhet té merret né konsideraté né rastet kur
njé sjellje e vecanté e bazuar né ¢mim, con né njé pérjashtim anti-konkurues.
Autoriteti merr né konsideraté faktin se né mungesé té njé praktike abuzive, ky
konkurrent mund té pérfitojé nga avantazhet gé rrjedhin nga kérkesa té tilla si
rrjeti, té cilat rrisin eficencén.

3. Pér té pércaktuar nése njé konkurrent hipotetik(i cili éshté po aq eficent sa edhe
ndérmarrja me pozité dominuese) mundet té pérjashtohet nga sjellja né fjalé,
Autoriteti shgyrton té dhénat ekonomike lidhur me koston dhe ¢mimet e shitjes
dhe né vecanti nése ndérmarrja me pozité dominuese éshté e nxitur té vendos
¢cmim mé té ulét se kosto. Kjo kérkon té dhéna té sakta dhe té plota. Kur kéto té
dhéna jané té disponueshme, Autoriteti pérdoré informacionin pér kostot e
ndérmarrjes me pozité dominuese. Nése informacioni i besueshém pér kéto kosto
nuk éshté i disponueshém, Autoriteti mund té vendosé té pérdoré té dhénat e
kostove té konkurrentéve ose té dhéna té tjera té krahasueshme.

4. Kostot mé té mira gé Autoriteti mund té pérdoré jané kostot mesatare té
shmangshme (AAC-pjesé e kostove té cilat mund té shmangen kur reduktohet
prodhimi) dhe kosto marxhinale afatgjaté (LRAIC)?. Déshtimi pér t¢ mbuluar
AAC bén gé ndérmarrja me pozité dominuese, té sakrifikojé fitimet né njé
periudhé afatshkurtér dhe né kéto kushte asnjé konkurrent eficent nuk do té mund
t’iu shérbente klientéve té caktuar pa pasur humbje. LRAIC pérdoret mé shpesh
se AAC sepse ndryshe nga kjo e fundit (qé pérfshin vetém kostot fikse nése
analizohet periudha nén hetim), ajo pérfshin kostot fikse specifike té produktit,
marré para periudhés né té cilén marréveshja e supozuar abuzive ka ndodhur.
Déshtimi pér té mbuluar LRAIC bén gé ndérmarrja me pozité dominuese té mos

2 Kostoja mesatare e shmangshme, éshté mesatarja e kostove gé mundet t& shmangen nése kompania nuk do té
prodhojé njé sasi té dallueshme (extra) outputit, sasi e cila supozohet si subjekt i sjelljes abuzive. Né shumé raste, AAC
dhe kostot mesatare té ndryshueshme (AVC) mund té jené e njéjta gjé, dhe né kété rast jané vetém kostot e
ndryshueshme ato gé mund té shmangen. Kostoja mesatare marxhinale afatgjaté éshté mesatarja e té gjitha kostove
variabél dhe fikse gé njé kompanie i duhen pér té prodhuar njé produkt té caktuar. LRAIC dhe kostoja mesatare totale
(ATC) jané zévendésues té miré pér njéri tjetrin dhe jané té njéjta pér ndérmarrjet gé prodhojné vetém njé produkt. Né
se ndérmarrjet e produkteve té shuméfishté kané ekonomi géllimi, LRAIC mund té jeté poshté ATC pér ¢do produkt
individual késhtu gé kostot e zakonshme nuk llogariten né LRAIC. Né rastin e produkteve té shuméfishta ¢do kosto gé
mundet té shmanget pér t&é mos prodhuar njé produkt té veganté ose njé linjé, nuk konsiderohen si kosto té zakonshme.
Né situatat kur kostoja e pérbashkét éshté domethénése, ato mund té grumbullohen né njé llogari kur vlerésohen si
mundési pér té pérjashtuar konkurrentét eficienté.



rikuperojé té gjitha kostot fikse né prodhimin e produkteve dhe shérbimeve dhe
kjo tregon se njé konkurrent eficent mund té pérjashtohej nga tregu.’

5. Nése té dhénat sugjerojné qartésisht se njé konkurrent eficent, mund té

konkurrojé né ményré efektive me ndérmarrjen me pozité dominuese ¢mim-
udhéheqgése, Autoriteti né parim arrin né konkluzionin se ndérmarrja ¢mim-
udhéheqgése nuk ka njé ndikim té kundért né konkurrencén efektive (té pérjashtojé
konkurrentét eficenté) dhe mbi konsumatorét. Né njé situaté té tillé Autoriteti
mund té mos ndérhyjeé.
Nése, né té kundért, té dhénat sugjerojné se ¢cmimi i vendosur, nga ndérmarrja me
pozité dominuese, ka mundésiné gé té pérjashtojé konkurrentét eficenté, atéheré
Autoriteti mund ta pérfshijé kété né njé vlerésim té pérgjithshém pér pérjashtim
anti-konkurrues (shih seksion B mé sipér), duke marré parasysh edhe evidencat
sasiore dhe/ose cilésoré.

C). Domosdoshmeéria e objektivitetit dhe e eficencés

1. Né zbatim té nenit 9, Autoriteti gjithashtu analizon pretendimet kundrejt njé
ndérmarrjeje me pozité dominuese sjellja e té cilés éshté e justifikuar. Njé
ndérmarrjeje me pozité dominuese mundet té tregojé se sjellja e saj éshté
objektivisht e nevojshme ose té tregojé se nga sjellja e saj vijné efekte té
réndésishme, té cilat tejkalojné ¢do efekt anti-konkurues mbi konsumatorét. Né
kété kontekst, Autoriteti vleréson nése sjellja né fjalé éshté e domosdoshme dhe
né pérputhje me géllimin e ndérmarrjes me pozité dominuese.

2. Céshtja nése sjellja éshté objektivisht e nevojshme dhe propocionale, mund té
pércaktohet né bazé té faktoréve té jashtém. Sjellja pérjashtuese pér shembull,
mund té konsiderohet objektivisht e nevojshme pér arsyet e miréfunksionimit dhe
sigurisé lidhur me natyrén e produktit né fjalé. Megjithaté, nése njé sjellje e tillé
éshté e nevojshme, duhet t€ merret parasysh gé éshté detyré e autoriteteve
publike pér té vendosur dhe forcuar standardet e sigurisé dhe shéndetit publik.
Nuk éshté detyré e ndérmarrjes me pozité dominuese gé té ndérmarré hapa pér té
pérjashtuar produktet, gofshin kéta té drejté ose té gabuar, té rrezikshém ose
inferior né krahasim me produktin e saj.

3. Njé ndérmarrje me pozité dominuese mund té justifikojé njé sjellje e cila con né
pérjashtimin e konkurrentéve mbi bazén e eficencave, duke garantuar se nuk do té
shkaktohet dém mbi konsumatorin. Né kété kontekst, ndérmarrja me pozité
dominuese né pérgjithési pritet qé té tregojé, me probabilitet té larté dhe bazuar né
evidenca té verifikueshme, qé kushtet kumulative pérmbushen.

% Né ményré gé t& aplikohet kéto kosto t& krahasueshme éshté gjithashtu e nevojshme té shihen té ardhurat dhe kostot e
kompanisé dominuese dhe konkurrentéve né njé kontekst mé té gjeré. Mundet gé t& mos jeté e mjaftueshme vetém pér
té vlerésuar cmimin ose té ardhurat né njé kohé gé ato mbulojné kostot, por mund té jeté e nevojshme pér té paré té
ardhurat shtesé né njé rast e sjelljes sé njé kompanie dominuese duke sjellé efekte negative né té ardhurat e tregjeve té
tjeré apo produkteve té tjeré. Né ményré té ngjashme, né rastin e tregjeve me dy ané mund té jeté e nevojshme gé té
shihen né té njéjtén kohé si té ardhurat dhe kostot e té dy anéve té tregut



Eficencat ekzistojné ose mund té realizohen si rezultat i sjelljes. Kjo mundet, pér
shembull, té pérfshijé pérmirésimet teknike né cilésiné e produkteve, ose reduktim né
koston e prodhimit ose té shpérndarjes.

Sjellja éshté e domosdoshme pér realizimin e kétyre eficencave.

Eficencat duhet gé té tejkalojné ¢do efekt t¢ mundshém negativ né konkurrencé
dhe né mirégenien e konsumatoréve né tregjet e démtuara.

Sjellja nuk eliminon konkurrencén efektive nga ménjanimi i té gjithé ose
shumicés sé burimeve ekzistuese té konkurrentéve aktualé ose potenciale.
Rivaliteti ndérmjet firmave éshté njé drejtues thelbésor pér eficencén ekonomike,
pérfshi eficencat dinamike né formén e novacionit/risive. Né kété mungesé
ndérmarrja me pozité dominuese nuk ka shtysa qé té vazhdojé té krijojé né té
ardhmen pérfitime né eficencé. Kur nuk ka mé konkurrencé dhe pritshméri pér
hyrje té reja, mbrojtja e rivalitetit dhe procesi i konkurrencés éshté mé i madh se
mundésité e pérfitimeve nga novacionet.

Né kéndvéshtrimin e Autoritetit, sjellja pérjashtuese e cila mban, krijon dhe
fugizon njé pozicion né treg duke sjellé si pasojé njé monopol, normalisht nuk
mund té justifikohet pavarésisht se mund té krijohen pérftime né eficencé.

Eshté e réndésishme pér njé ndérmarrje me pozité dominuese té sigurojé té gjitha
faktet e nevojshme pér té treguar gé sjellja e saj éshté objektivisht e justifikuar.
Autoriteti duhet té béjé njé vlerésim pérfundimtar nése sjellja e analizuar nuk
éshté e nevojshme dhe nuk mund té sjellé dém pér konsumatorin nése éshté e
bazuar né efektet anti-konkuruese té shfaqura ndaj ¢do eficence té avancuar dhe
domethénése.

I11.Format specifike té abuzimit

A. Marréveshjet ekskluzive

Njé ndérmarrje me pozité dominuese mund té pérpiget té pérjashtojé konkurrentét duke i
penguar ata nga shitja duke pérdorur detyrimet e blerjeve ekskluzive ose skontot, gé
mund té cilésohen si marréveshjeje ekskluzive®. Ky seksion nxjerr né pah argumentet gé
mund té pérdoren pér njé ndérhyrje té shpejté nga ana e Autoritetit, kur ekziston njé
marréveshje ekskluzive nga njé ndérmarrjeje me pozité dominuese.

1. Blerjet Ekskluzive

4 Nocioni i marréveshjeve ekskluzive gjithashtu pérfshin detyrimeve e ofertés ose shtysat me té njéjtin efekt, ku
ndérmarrja me pozité dominuese mundohet gé té pérjashtojé konkurrentét nga blerjet gé ata kané me ofertuesit.
Autoriteti gjykon gé pérjashtimi i inputeve éshté né parim i bazuar né rezultatet e pérjashtimit anti-konkuruese nése
detyrimi i ofertés ekskluzive ose shtysa lidhin shumicén e ofertuesve eficente dhe konsumatoréve qé konkurrojné
me ndérmarrjen me pozité dominuese gé nuk mund té gjejné burimeve alternative eficente né ofertén e inputeve.



Njé detyrim pér njé blerje ekskluzive i kérkon Kklientit né njé treg té vecanté gé té
blejé vetém nga ndérmarrja me pozité dominuese.

Blerja ekskluzive mund té kérkojé gé ndérmarrja me pozité dominuese té
kompensojé blerésit térésisht ose pjesérisht, pér humbjet né konkurrencé si
rezultat i eksluzivitetit. Eshté né interesin personal té klientit gé té hyjé né njé
detyrim té blerjes ekskluzive me ndérmarrjen dominuese, né rastet kur jané dhéné
disa kompensime. Por mund té jeté e gabuar té arrihet né pérfundime né ményré
automatike se té gjitha detyrimet ekskluzive té marra sé bashku jané té dobishme
pér klientét, pérfshi kétu edhe ato gé aktualisht nuk blihen nga ndérmarrja me
pozité dominuese dhe konsumatori pérfundimtar. Autoriteti do té fokusohet né ato
céshtje ku duket garté se konsumatorét nuk kané pérfitime. Kjo vecanérisht né
rastin kur ka shumé blerés dhe detyrimet pér blerje ekskluzive té ndérmarrjes me
pozité dominuese, té marra bashké, kané efekt né parandalimin e hyrjes ose
zgjerimit té ndérmarrjeve konkurrente.

Né vijim té faktoréve té pérmendur né pikén 10, faktorét né vazhdim kané njé
réndési té vecanté nése Autoriteti do té ndérhyjé ndaj marréveshjeve té blerjeve
ekskluzive.

Kapaciteti pér detyrimet e blerjeve ekskluzive, si rezultat i pérjashtimit anti-
konkurrues shfaget vecanérisht atéheré kur, né mungesé té detyrimeve, njé
kufizim i réndésishém i konkurrencés éshté ushtruar nga konkurrentét té cilét ose
nuk jané té pranishém né treg kur pérmbushen detyrimet ose nuk jané né gjendje
pér té konkurruar pér té gjithé ofertén e klientéve. konkurrentét mbase nuk jané
né gjendje té konkurrojné pér té gjithé kérkesén individuale té klientit sepse
ndérmarrja dominuese éshté njé partner tregtar i pashmangshém, té paktén pér njé
pjesé té kérkesés né treg (pér shembull sepse marka e tij preferohet nga shumica e
konsumatoréve pérfundimtar ose sepse kufizimet e kapacitetit pér ofertuesit e
tjeré jané té tilla qé njé pjesé e kérkesés mund té sigurohet vetém nga ofertuesi me
pozité dominuese). Nése konkurrentét mund té konkurrojné né terma té njéjté pér
kérkesén totale té cdo Kklienti, detyrimet pér blerjet ekskluzive jané pérgjithésisht
té pamundura pér té démtuar konkurrencén efektive, pavarésisht se ndryshimi i
ofertuesve nga klientét &shté i véshtiré pér shkak té kohézgjatjes sé detyrimeve té
blerjeve ekskluzive.

Né pérgjithési, sa mé e gjaté té jeté kohézgjatja e detyrimit, ag mé i madh éshté
efekti i pérjashtimit. Megjithaté, nése ndérmarrja me pozité dominuese éshté njé
partner tregtar i pashmangshém pér té gjithé ose pjesén dérrmuese té klientéve,
edhe njé detyrim pér blerje ekskluzive pér njé kohé té shkurtér, mund té cojé né
njé pérjashtim anti-konkurrues.

2. Uljet/Skontot e kushtézuara



Uljet e kushtézuara jané ulje gé i jepen klientéve pér ti shpérblyer ata pér forma té
vecanta té sjelljes blerése. Kusht i pérgjithshém pér ulje, éshté ai kur klienti e
pérfiton kété nése blerjet gjaté njé periudhe té caktuar kohe tejkalojné njé prag té
caktuar xhiroje. Ulja garantohet ose mbi té gjithé blerjen (ulje retroaktive) ose
vetém né até pjesé té blerjes qé éshté mbi kufirin e caktuar (ulje rritése). Uljet e
kushtézuara jané njé praktiké e zakonté. Ndérmarrjet mund té ofrojné ulje té tilla
né ményré gé té térheqin mé shumé kérkesé, dhe disa prej tyre mund té stimulojné
kérkesén dhe pérfitimet pér konsumatorét. Megjithaté, ulje té tilla kur ofrohen nga
njé ndérmarrje me pozité dominuese mundet té kené efekte pérjashtimore aktuale
ose potenciale té ngjashme me detyrimet e blerjeve ekskluzive. Uljet e
kushtézuara mund té kené efekte té tilla pa gené nevoja gé njé ndérmarrje
dominuese té sakrifikojé .

Pérvec faktoréve té paragitur né paragrafin 10, faktorét né vijim kané njé réndési
té vecanté pér Autoritetin pér pércaktimin nése njé sistem i dhéné i uljeve té
kushtézuara éshté pérgjegjés pér njé pérjashtim anti-konkurrues dhe si pasojé
shqgyrtohet nga Autoritetit.

Mundésia pér njé pérjashtim anti-konkurrues éshté mé e madhe nése konkurrentét
nuk jané né gjendje gé té konkurrojné né terma té njéjté té kérkesés pér cdo
klienté individual. Njé ulje e kushtézuar e dhéné nga njé ndérmarrje me pozité
dominuese mund té pérdoret si pjesé e kérkesés pér ¢do Kklient (d.m.th sasi qé
gjithsesi mund té blihet nga klienti nga ndérmarrja me pozité dominuese) dhe si
mekanizém pér té ulur ¢mimin gé do té paguhet pér pjesén e “diskutuar” té
kérkesés (d.m.th sasi qé cdo klient mund té preferojé dhe gqé mundet té gjejé
zévendésues).

Uljet retroaktive (zbritése) mund té sjellin pérjashtime té konsiderueshme né treg,
duke e béré até mé pak térheqése pér klientét pér té kémbyer sasi té vogla té
kérkesés me njé ofertues alternativ. Efekti potencial pérjashtues i uljeve zbritése
(retroaktive) éshté mé i forté né njésiné e fundit té blerjes para se pragu i xhiros té
kalohet. Megjithaté ajo qé merret né konsideraté nga Autoriteti pér vlerésimin e
efektit té uljes nuk éshté vetém efekti né konkurrencé pér té siguruar njésiné e
fundit, por edhe efekti pérjashtues i sistemit té uljeve (aktual dhe potencial) ndaj
konkurrentéve té ofertuesit me pozité dominuese. Sa mé e larté té jeté ulja si
pérgindje totale ndaj ¢cmimit dhe sa mé i larté pragu, sa mé i madh té jeté ulja nén
kété prag atéheré mé i forté do té jeté pérjashtimi i mundshém pér konkurrentét
aktualé dhe potencialé.

Kur sistemi i uljeve pengon zgjerimin ose hyrjet e konkurrentéve eficent, atéheré
béhet 1 véshtiré ofrimi  pér konsumatorét pérfundimtar. Né kété kontekst,
Autoriteti mund té vlerésojé se ¢faré ¢cmimi mund té ofrojé konkurrenti rival né
ményré gé té kompensojé klientin pér humbjen nga uljet e kushtézuara, nése ky i
fundit mund té ndryshojé njé pjesé té kérkesés sé tij larg ndérmarrjes me pozité
dominuese. Autoriteti do té marré né konsideraté edhe nivelin e gabimit gé mund
té shkaktohet nga disa paqgartési gé mund té shfagen nga kjo analizé.
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Vi.

Vii.

viil.

Niveli mbi té cilin llogaritet cmimi efektiv, né raste té vecanta, varet nga faktet
specifike pér c¢do rast dhe nése ulja éshté rritése ose rénése. Pér uljet rritése
(incremental), niveli éshté ai i blerjeve rritése (incremental) gé éshté marré né
konsideraté. Pér uljet zbritése (retroaktive), pérgjithésisht mund té jeté e
pérshtatshme pér té vlerésuar se sa shumé kérkesat e njé blerje konsumatore
mundet gé té kémbehen me njé konkurrent. Nése éshté e mundshme qgé klientét té
kené mundési gé té ndérrojné né njé kohé té shkurtér sasi té médha té kérkesés té
njé konkurrenti potencial, gama e sasive mund té béhet relativisht e madhe. Nése
éshté e mundur gé klientét t€ ndérrojné vetém sasi té vogla shtesé, atéheré gama
pérkatése mund té zvogélohet. Pér konkurrentét ekzistues, kapaciteti i tyre pér té
zgjeruar shitjet tek klientét dhe luhatjet e kétyre shitjeve né kohé&, mund té
ndikojné né gamén e produkteve. Pér konkurrentét potencial duhet té béhet
vlerésimi i té gjitha barrierave me té cilat njé hyrés i ri mund té pérballet. Mund
té merret ne analizé modeli i méparshém i hyrésve té rinj° té tregjeve té njéjté ose
té ngjashme.

Pér ag kohé sa ¢cmimi efektiv éshté mbi LRAIC-né e ndérmarrjes me pozité
dominuese, kjo do té lejonte gé konkurrentét té konkurronin me fitim, pavarésisht
uljeve. Né rrethana té tilla uljet nuk jané né gjendje té pérjashtojé konkurrentét né
ményré anti-konkurruese.

Kur njé ¢cmim efektiv éshté nén AAC, si rregull i pérgjithshém népérmjet skemés
sé uljeve mund té pérjashtohet edhe njé konkurrent eficent. Nése cmimet efektive
jané midis AAC dhe LRAIC, Autoriteti mund té hetojé nése faktorét e tjeré té
cojné né konkluzionin se hyrja apo zgjerimi edhe i njé konkurrenti eficent mund
té ndikohet. Né kété kontekst, Autoriteti mund té hetojé nése dhe né cfaré shkalle
rivalét kané né dispozicion njé kundér strategji reale dhe efektive, pér shembull
nése kapaciteti i tyre mund té pérdoret pér njé pjesé “té pakontestueshme” té
kérkesés sé blerésve, si mekanizém pér té ulur cmimin pér gamén e produkteve.
Nése konkurrentét nuk kané né dispozicion disa kundér-strategji, Autoriteti do té
marré né konsideraté se skema e uljeve éshté né gjendje pér té pérjashtuar
konkurrentét efigenté.

Si¢c éshté pércaktuar né paragrafin 16, kjo analizé mund té pérfshihet né
vlerésimin e pérgjithshém, duke marré né konsideraté evidenca sasiore dhe
cilésore. Eshté e réndésishme té merret né konsideraté nése sistemi i uljeve éshté
zbatuar me njé xhiro té individualizuar ose té standartizuar. Njé xhiro e
individualizuar, e bazuar né pérgindjen e kérkesave totale té klientit ose né njé

% Niveli mund té vlerésohet mbi bazén e t& dhénave té cilat mund t& kené shkallé t& ndryshme variacioni.
Autoriteti mund ta marré kété né konsideraté pér té orientuar njé konkluzion pér sa i pérket mundésisé sé
ndérmarrjes me pozité dominuese qé té pérjashtojé konkurrentét eficenté. Gjithashtu mund té jeté e
nevojshme qé té llogaritése sa mé t& médha jané kérkesat e konsumatoréve mbi mesataren gé hyrési do té
zinte si njé minimum né ményré gé nése ¢mimi efektiv té jeté té paktén aq i larté sa LRAIC e njé ndérmarrje
me pozité dominuese. Né disa raste madhésia e késaj pjese, kur krahasohet me pjesén aktuale té tregut té
konkurrentéve dhe pjeséve e tyre té tregut pér kérkesat e konsumatoréve, mund té japin garté nése skema e
skontove éshté e afté pér té pasur njé efekt pérjashtimor anti-konkurrrues.
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volum individual té caktuar, i lejon ofertuesit me pozité dominuese té pércaktojé
xhiron né njé nivel té tillé gé té krijojé véshtirési pér klientét gé té ndérrojné
ofertuesit, duke krijuar késhtu njé besnikéri maksimale. Njé xhiro standarde (kur
xhiroja éshté e njéjté pér té gjithé grupin e klientéve) mund té jeté shumé e larté
pér disa klienté té vegjél dhe/ose shumé e vogél pér klientét e médhenj pér té
pasur njé efekt besnikérie né rritje. Atéheré mund té vendoset gé njé xhiro
standarde té pérafrohet me kérkesat e njé grupi té konsiderueshém klientésh.
Autoriteti mund té marré né konsideraté gé njé sistem i standardizuar uljesh mund
té prodhojé efekte anti-konkuruese.

3. Eficensat

Nése kushtet e pérmendura né kreun ‘Mbi nevojat objektive dhe eficencat’ jané
pérmbushur, Autoriteti merr né konsideraté ankesat e ndérmarrjeve me pozité dominuese
kur sistemi i uljeve arrin kosto ose avantazhe té tjera té cilat kalohen te klientét. Skemat e
uljeve rritése, né pérgjithési jané né gjendje ti japin rishitésve njé shtysé pér té prodhuar
dhe rishitur njé volum mé té larté se skemat e uljeve zbritése. Né té njéjtat kushte,
Autoriteti mund té marré né konsideraté ato té dhéna qé tregojné gé njé marréveshje
ekskluzive sjell avantazhe pér klienté té vecanté, nése kéto marréveshje jané té
nevojshme pér ndérmarrjen me pozité dominuese, qé té krijojé marrédhénie specifike
investimesh pér té gené e afté gé ti ofrojé kétyre klientéve.

B. Shitje té lidhura/ té kushtézuara dhe shitje té grupuara/té bashkéngjitura

1) Njé ndérmarrje me pozité dominuese mund té pérpiget té pérjashtojé konkurrentét
e saj népérmjet shitjeve té lidhura dhe shitjeve té grupuara. Ky seksion ka pér
géllim té nxjerré né pah rrethana té cilat mund té nxisin njé ndérhyrje nga
Autoriteti kur vlerésohen shitjet e lidhura dhe shitjet e grupuara té ndérmarrjeve
dominuese.

2) “Shitja e lidhur”, zakonisht i referohet situatave, kur Kklientéve gé blejné njé
produkt (produktin e lidhur) iu éshté kérkuar gjithashtu té blejné njé produkt tjetér
nga ndérmarrja me pozité dominuese. Shitja e lidhur mund té vendoset né baza
teknike ose kontraktuale. Shitja e grupuar zakonisht i referohet ményrés me ané té
té cilés produktet jané ofruar dhe ményrés se si éshté vendosur ¢mimi nga
ndérmarrja me pozité dominuese. Né rastin e shitjeve té lidhura, produktet shiten
bashké dhe né sasi té fiksuara. Né rastin e shitjeve té grupuara té pérziera (qé
shpesh trajtohen si ulje t&¢ produkteve) produktet mund té sigurohen veg e vec,
por shuma e gmimeve kur ato shiten veg e veg éshté mé e larté se shuma e ¢gmimit
né rastin kur produktet shiten si té lidhura (bundle).

3) Shitjet e lidhura dhe shitjet e grupuara jané praktika gé kané pér géllim ti
sigurojné klientéve produktet mé té mira ose té ofrojné ményra mé efektive
kostoje. Njé ndérmarrje, e cila zotéron pozité dominuese né tregun e njé produkti
té lidhur ose té grupuar, (referuar si treg i lidhur) mund té démtojé konsumatorét
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4)

1.

népérmjet praktikave té shitjeve té lidhura ose té grupuara, duke pérjashtuar nga
tregu produkte té tjera gé jané pjesé e késaj praktike té lidhur ose té grupuar.

Autoriteti normalisht do té veprojé né bazé té nenit 9 té ligjit kur njé ndérmarrje
ka pozité dominuese né njé treg té lidhur dhe kur kushtet e méposhtme
plotésohen: (i) kur produktet e lidhura jané produkte té dallueshém dhe (ii)
praktika e shitjeve té lidhura mund té sjellin pérjashtime anti-konkurruese.

Produktet e vecanté/té dallueshém

Nése produktet do té konsiderohen nga Autoriteti si té vecanté/té dallueshém kjo do té
varet nga kérkesa konsumatore. Dy produkte jané té vecanté/té dallueshém nése né
mungesé té produktit té lidhur ose té grupuar, njé numér i caktuar klientésh do té blejné
ose do té keté bleré produktet e lidhur pa bleré produktin plotésues (tied) nga i njéjti
ofertues, duke lené ménjané prodhimin e té dy produkteve dhe pér produktin gé ‘lidhet’
dhe pér ‘lidhésin’ e produktit. Evidenca qé tregon se dy produkte jané té vecanté/té
dallueshém mund té jeté evidencé direkte:

1)

2)

3)

I. né rastet kur klientét blejné produktet e lidhur dhe lidhésit e tyre
nga burime té ndryshme furnizimi;

ii. mund té jeté evidencé indirekte kur kemi né treg ndérmarrje té
specializuara pér prodhimin ose shitjen e produkteve lidhés pa
produktin e lidhur;

iii. apo evidenca qé tregojné qé ndérmarrjet me fuqi té vogél tregu,
vecanérisht né tregjet konkurruese, tentojné té mos lidhin ose
grupojné té tilla produkte.

Pérjashtimet anti-konkurruese né tregun lidhés ose té lidhur

Shitjet e lidhura/té kushtézuara dhe shitjet e grupuara/té bashkéngjitura mund té
sjellin efekte anti-konkurruese né tregun e lidhur, ose né tregun lidhés ose né té dy
tregjet né té njéjtén kohé. Megjithaté, edhe kur géllimi i shitjeve té lidhura/ té
kushtézuara dhe shitjeve té grupuara éshté té mbrojé pozicionin e ndérmarrjeve
me pozité dominuese né tregun lidhés, kjo indirekt con né pérjashtim té tregut té
lidhur. Pavarésisht faktoréve té pérmendur né paragrafin 10, faktorét e
méposhtém kané réndési té vecanté pér identifikimin e rasteve t€ mundshme té
pérjashtimeve anti-konkurruese.

Risku i pérjashtimeve anti-kokurruese pritet té jeté mé i madh kur ndérmarrja me
pozité dominuese bén qé strategjia e vet e lidhjes (tying and bundling) té zgjasé,
pér shembull népérmjet lidhjes teknike e cila éshté e kushtueshme pér t’u
ndérruar. Lidhja teknike redukton mundésiné pér rishitje té komponentéve
individual.

Né rastin e shitjeve té kushtézuara, ndérmarrja mund té keté njé pozicion
dominuese pér mé shumé se njé produkt té kushtézuar. Sa mé i madh té jeté numri
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I produkteve té tillé, ag mé i madh éshté pérjashtimi i mundshém anti-
konkurruese. Kjo éshté vecanérisht e vérteté né se kushtézimi (bundle) éshté i
véshtiré qé té pérséritet nga njé konkurrent i vetém ose nga disa konkurrenté sé
bashku.

Shitjet e lidhura sjellin mé pak konkurrencé pér klientét e interesuar né blerjen e
produktit té lidhur, por jo pér produktin lidhés. Nése nuk ka numér té
mjaftueshém klientésh té cilét do té blejné vetém produktin e lidhur pér té
mbéshtetur konkurrentét e ndérmarrjeve me pozité dominuese né tregun e lidhur,
shitja e lidhur mund ti béjé kéta klienté té pérballen me ¢mime mé té larta.

Nése lidhési dhe produkti i lidhur mund té jeté pérdorur né porcione té ndryshme
si inpute né procesin e prodhimit, klientét mund té reagojné pér rritjen e gmimit té
produktit lidhés duke rritur kérkesén e tyre pér produktin e lidhur ndérkohé gé
zvogélojné kérkesén e tyre pér produktin lidhés. Nga lidhja e dy produkteve,
ndérmarrja me pozité dominuese mund té kérkojé té shmangé kété zévendésim
dhe si rezultat té rrisé gmimet.

Né se ¢cmimet e ndérmarrjeve me pozité dominuese qé zbatohen né tregun e lidhur
jané ¢cmime té rregulluara, shitja e lidhur mund té lejojé ndérmarrjen me pozité
dominuese té rrisé ¢mimet né tregun e lidhur, me géllim kompensimin pér
humbjen e té ardhurave qé mund té shkaktohet nga rregullimi i tregut lidhés.

Né se produkti lidhés éshté produkt i réndésishém plotésues pér klientét e
produktit té lidhur, njé reduktim i furnitoréve alternativ té produktit té lidhur dhe
njé reduktim i disponueshmérisé sé kétij produkti mund té béjé mé té véshtiré
hyrjen né tregun e lidhur.

Skontot e shuméfishta té produktit

Skontot mund té jené anti-konkurruese né tregun e lidhur ose lidhés, nése ato jané
aq té médha sa gé konkurrentét eficent gé ofrojné vetém disa komponenté, nuk
mund té konkurrojné ndaj késaj ulje té kushtézuar.

Né teori, situata ideale éshté kur efekti skontos vlerésohet duke shqyrtuar né se e
ardhura marxhinale mbulon koston marxhinale pér ¢cdo produkt té kushtézuar nga
ndérmarrja me pozité dominuese. Megjithaté, né praktiké vlerésimi i té ardhurés
marxhinale éshté kompleks. Prandaj Autoriteti né shumé situata do té pérdoré
¢cmimin (marxhinal) si njé tregues té miré. Né se c¢mimi marxhinal qé
konsumatorét paguajné pér cdo produkt té kushtézuar t€ ndérmarrjes me pozité
dominuese éshté mbi LRAIC e ndérmarrjes me pozité dominuese, Autoriteti nuk
do té ndérhyjé derisa njé konkurrent po aqg eficent vetém me njé produkt, té jeté i
afté té konkurrojé me fitim kundrejt vendosjes sé kétij kushtézimi. Veprimet
detyruese mund té jené té justifikuara né se ¢mimi rrités (marxhinal) éshté nén
LRAIC, sepse né té tilla raste edhe njé konkurrent po aq eficent mund té ndalohet
nga zgjerimi ose hyrja.
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3) Nése té dhénat tregojné se konkurrentét e ndérmarrjes me pozité dominuese
shesin produkte té njéjta té kushtézuara, ose mund té kené kohé pa ndryshuar
koston shtesé, Autoriteti e vleréson kété si njé produkt té kushtézuar gé konkurron
kundrejt njé produkti tjetér té kushtézuar. Né rastin konkret, pyetja nuk éshté nése
té ardhurat marxhinale mbulojné koston marxhinale pér c¢do produkt té
kushtézuar, por nése ¢cmimi i njé produkti té kushtézuar éshté grabitqar.

4. Eficencat

Nése kushtet e pérmendura né seksionin Il D pérmbushen, Autoriteti shikon pretendimet
e ndérmarrjeve me pozité dominuese nése praktikat e tyre té lidhura dhe té kushtézuara
mund té sjellin kursime né prodhim ose shpérndarje dhe pérfitime pér konsumatorin.
Autoriteti, mund té marré né konsideraté faktin nése praktika té tilla reduktojné kostot e
transaksionit pér klientét, t€ cilét né té kundért do té ishin té detyruar té blinin
komponenté né ményré té ndaré dhe i krijojné ofruesit kursime té réndésishme né kostot e
paketimit dhe shpérndarjes. Gjithashtu, mund té analizohet nése kombinimi i dy
produkteve té pavarur né njé produkt té ri té vetém, mund té rrisé mundésiné pér té sjellé
njé produkt té tillé né treg pér pérfitimin e konsumatoréve. Autoriteti mund té marré né
konsideraté faktin nése praktikat e lidhura dhe té kushtézuara i lejojné ofertuesit té kalojé
né eficencat gé vijné nga prodhimi ose nga blerja e sasive t¢ médha té produkteve té
lidhura.

C. Predation (Situata grabitqgare)

Autoriteti ndérhyn kur ka té dhéna gé tregojné se njé ndérmarrje me pozité dominuese
kryen njé sjellje grabitgare, dhe me paramendim shkakton humbje dhe jo fitime si mé
paré, né periudhén afat shkurtér (né vazhdim mund té pérdoret me termin sakrificé), me
géllim qé té pérjashtojé njé ose disa konkurrenté potencialé me synimin pér té forcuar
ose pér té mbajtur fuginé e tregut duke i shkaktuar dém konsumatorit®.

1. Sakrifica

1) Autoriteti konsideron si sakrificé té detyruar, sjelljen e njé ndérmarrje me pozité
dominuese e cila duke vendosur njé ¢cmim té ulét pér té gjithé ose pér njé pjesé té
vecanté té outputit té saj pér njé periudhé té caktuar kohe, ose duke zgjeruar
outputin e saj pér njé periudhé té caktuar kohe, shkakton ose éshté duke shkaktuar
humbje té cilat mund té shmangeshin. Autoriteti merr njé AAC si njé piké nisése
pér té vlerésuar nése njé firmé dominuese péson humbje té shmangshme. Nése njé
firmé dominuese, vendos ¢mime nén AAC pér té gjithé ose njé pjesé té outputit té

® Autoriteti vleréson edhe praktikat grabitgare t& kryera nga ndérmarrjet me pozité dominuese edhe né tregjet sekondare
ku ato nuk e zotérojné njé pozité té tillé. Ka mé shumé mundési gé t& vértetohet njé abuzim né ato sektoré ku
veprimtaria mbrohet nga njé monopol ligjor. Ndérsa ndérmarrjet me pozité dominuese nuk e kané té nevojshme gé té
pérdorin gmime grabitgare pér t& mbrojtur pozitén e tyre né tregun e mbrojtur si monopol ligjor, mund té pérdori fitimet
e pérftuara né tregun monopol pér té zévendésuar aktivitet e tyre né njé treg tjetér duke kércénuar késhtu me eliminim
té konkurrencés efektive.
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saj, duke mos mbuluar kostot gé mund té ishin shmangur duke mos prodhuar até
output: ajo po péson njé humbje gé mund té shmangej. Cmimi nén AAC, né
shumicén e rasteve mund té konsiderohet nga Autoriteti si njé tregues i qarté i
sakrificés’.

Por koncepti i sakrificés pérfshin jo vetém ¢cmime nén AAC. Pér té treguar njé
strategji grabitgare, Autoriteti heton nése sjellja grabitgare, né periudhén afat
shkurtér, con né té ardhura neto mé té ulta sesa do té priteshin nga njé sjellje e
arsyeshme alternative p.sh nése njé ndérmarrje me pozité dominuese, péson njé
humbje gé mund té shmangej. Né disa raste do té ishte e mundur t’i referoheshin
té dhénave direkte gé konsistojné né dokumente nga njé ndérmarrje me pozité
dominuese qé tregon gartésisht njé strategji grabitgare si p.sh njé plan i detajuar
pér té sakrifikuar, me géllim gé té pérjashtojé njé rival, té pengojé hyrjen ose té
pérvetésojé njé emergjencé tregu ose té dhéna té sfidave/kércénimeve té
veprimeve grabitgare.

Pérjashtime anti-konkurruese

Nése té dhéna té besueshme jané té disponueshme, Autoriteti zbaton analizat e
konkurrentit mé eficent, pér té pércaktuar nése njé sjellje mund té démtojé ose jo
konsumatorét. Normalisht ¢mimet gé jané nén LRAIC mund té pérjashtojné
konkurrentét eficenté nga tregu.

Autoriteti zakonisht heton nése sjellja e dyshuar redukton mundésiné e rivaléve
pér té konkurruar. Pér shembull, nése njé ndérmarrje me pozité dominuese éshté e
informuar rreth kostove ose kushteve té tjera té tregut, ose ka mundési té fshehé té
dhéna pér fitimet né njé treg té dnéné, mund té influencojé né pritjet gé¢ mund té
kené hyrésit potencial dhe késhtu mund té frenojé hyrjen e tyre. Nése sjellja dhe
efektet e saj t&é mundshme ndjehen né tregje té shuméfishté dhe/ose né periudha té
suksesshme pér hyrje t¢ mundshme, ndérmarrja me pozité dominuese duket sikur
po kérkon reputacion pér njé sjellje grabitgare. Nése konkurrenti i caktuar, varet
nga financime té jashtme, skonto té réndésishme té€ ¢mimit ose sjellje té tjera
grabitgare nga njé ndérmarrje me pozité dominuese, mund té ndikojé né
performancén e konkurrentit késhtu qé aksesi i tij pér financime té métejshme
mund té jeté i papércaktuar.

Pér Autoritetin nuk éshté i réndésishém fakti gé tregon se konkurrentét kané
ekzistuar né treg, pér té vértetuar se ka pasur pérjashtime antikonkurruese. Nuk
mund té pérjashtohet gé ndérmarrja me pozité dominuese, mund té preferojé té
parandalojé konkurrentin nga konkurrimi i forté dhe ta béjé até gé té ndjeké
¢cmimet e ndérmarrjes me pozité dominuese, né vend Q& ta pérjashtojé até
krejtésisht nga tregu. Rregulla té tilla, shmangin riskun e pandaré né eliminimin e

" N& shumé raste AVC dhe AAC jané t& barabarta dhe shpesh heré kostot variabél mund t& shmangen. Megjithaté né
rrethanat kur AVC dhe AAC ndryshojné, AAC reflekton mé miré sakrificén e mundshme p.sh nése ndérmarrja me
pozité dominuese duhet té zgjerojé kapacitet me géllim qé té jeté né gjendje té pérdor cmime grabitgare atéheré kostot
fikse té kapaciteteve ekstra do té merren né konsideraté kur shqyrtohen humbjen e ndérmarrjes me pozité dominuese.
Kéto kosto do té reflektohen te AAC dhe jo te AVC.

16



4)

5)

6)

7)

3.

konkurrentéve, né vecanti riskun qé asetet e konkurrentéve shiten me njé ¢mim
mé té ulét dhe géndrojné né treg, duke Kkrijuar njé hyrés té ri me kosto té ulta.

Konsumatorét mund té démtohen nése ndérmarrja me pozité dominuese mendon
gé fugia e saj né treg pas sjelljes grabitgare mund té jeté mé e madhe se né rastet
kur ndérmarrja nuk pérfshihet e para né njé sjellje té tillé p.sh ndérmarrja mund té
pérfitojé nga sakrifica.

Kjo nuk do té thoté gé Autoriteti do té ndérhyjé nése ndérmarrja me pozité
dominuese do té rrisé ¢cmimet mbi nivelin e gmimeve gé ka gené né treg para
sjelljes grabitgare. Eshté e mundshme gé sjellja té pengojé ose té ngadalésojé njé
rénie té cmimit, e cila né rast té kundért mund té kishte ndodhur. Identifikimi i
démit té konsumatorit nuk éshté njé llogaritje mekanike e fitimeve dhe humbjeve
dhe prova e fitimit té pérgjithshém nuk kérkohet. Démi i konsumatorit tregohet
nga vlerésimi i efekteve pérjashtuese té sjelljes, e kombinuar me elementé té
faktoréve té tjeré si p.sh barrierat e hyrjes. Né kété kontekst, Autoriteti do té
konsiderojé mundésité e ri-hyrjes né treg.

Mund té jeté mé e lehté pér njé ndérmarrje me pozité dominuese té pérdoré
¢mime grabitgare nése né ményré specifike ajo targeton klienté me ¢mime té ulta,
megé kjo do té kufizojé humbjet e shkaktuara nga ndérmarrja me pozité
dominuese.

Eshté mé pak e mundshme gé ndérmarrja té vendose ¢mime grabitgare nése sjellja
qé ka té béje mé njé ¢mim té ulét, zbatohet pér njé periudhé té gjaté kohe.

Eficencat

Né pérgjithési konsiderohet si e véshtiré gé sjellja grabitgare té krijojé eficenca.
Megjithaté, pér té provuar gé kushtet e pérmendura né Seksionin 111 D jané pérmbushur,
Autoriteti merr né konsideraté pretendimet nga ndérmarrja me pozité dominuese gé ulja e
¢mimit i krijon mundési asaj té arrijé ekonomité e shkallés ose eficenca té lidhura me
zgjerimin e tregut.

D. Refuzimi pér té ofruar dhe ngjeshja e cmimit (margin squeeze®)

1)

Autoriteti mban géndrimin se ¢do ndérmarrje pavarésisht nga fakti nése ka pozité
dominuese ose jo, duhet té keté té drejtén pér té zgjedhur partnerét tregtar dhe té
vendosé né ményreé té liré pér pronén e saj. Prandaj Autoriteti duhet té kryej njé
vlerésim té kujdesshém kur zbatohet neni 9 i Ligjit né rastet kur vendosen
detyrime pér té ofruar pér ndérmarrjen me pozité dominuese. Prania e njé
detyrimi té till&, edhe pér njé pagesé té drejté, nxit ndérmarrjet té investojné dhe té

8 Margin squeeze ka té béjé me ofrimin e njé produkti/shérbimi nga ndérmarrja me pozité dominuese me ¢cmime t&
ndryshme. Mé konkretisht éshté rasti kur ndérmarrja me pozité dominuese i shet ofruesve me shumicé, produktin e saj,
me ¢mim mé té larté se sa e shet kété produkt te konsumatori pérfundimtar.
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rrisin novacionet/shpikjet. Njoftimi se ata mund té kené njé detyrim pér té ofruar
pérkundrejt déshirés sé tyre, do t’i bénte ndérmarrjet me pozité dominuese ose
ndérmarrjet gé parashikojné gé mund té pérftojné pozité dominuese, t¢€ mos
investonin ose té investonin mé pak né aktivitetin né fjalé. Gjithashtu,
konkurrentét mund té joshen pér té pérfituar né kurriz té tjetrit pér investimet e
béra nga njé ndérmarrje me pozité dominuese né vend gé té investonin veté. Né
periudhé afatgjaté asnjé nga kéto pasoja nuk do té ishte né interes té
konsumatoréve.

Problemet tipike té konkurrencés shfagen kur ndérmarrjet me pozité dominuese
konkurrojné né tregun e ‘rrjedhés sé poshtme’ me blerésin té cilit i refuzohet té
ofrojé. Termi ‘treg i rrjedhés sé poshtme’ i referohet tregut pér té cilin inputi i
refuzuar éshté i nevojshém pér té prodhuar njé produkt ose pér té siguruar njé
shérbim.

Lloje té tjera té refuzimit té paligjshém pér té ofruar, né té cilat oferta &shté kusht
pér blerésin pér té pranuar kufizimet né kété sjellje, nuk jané trajtuar né kété
seksion. Né ményré té ngjashme, refuzimet pér té ofruar qé kérkojné té kufizojné
blerésin nga pérfshirja né tregti paralele ose nga ulja e ¢gmimit té rishitjesh, jané
trajtuar né kété seksion. Koncepti i refuzimit pér té ofruar pérfshin njé rang té
gjeré praktikash, té tilla si refuzimi pér ti ofruar produkte klientéve té rinj ose
ekzistuesve, licencimi i té drejtave té pronésisé intelektuale duke pérfshiré kur
éshté e nevojshme edhe sigurimin e informacionit ose sigurimin e aksesit né njé
rrjet.

Autoriteti nuk e konsideron si té nevojshém qé produkti i refuzuar té jeté tregtuar
tashmé: éshté e mjaftueshme gé ka kérkesé nga blerésit potencial dhe gé njé treg
potencial pér njé input mund té identifikohet.

Si pérfundim, né vend té refuzimit, njé ndérmarrje me pozité dominuese mund té
vendosé njé ¢mim pér produktin né tregun e rrjedhés sé sipérme, i cili krahasuar
me ¢mimin gé vendoset né tregun e rrjedhés sé poshtme, nuk lejon as njé
konkurrent efigent té tregtojé me fitim né tregun e rrjedhés sé poshtme (e quajtur
‘margin squeeze’). Né rastet ‘margin squeez’ kostoja né té cilin Autoriteti do té
mbéshtetej pér pércaktimin e kostove té njé konkurrenti eficent jané LRAIC e njé
sektori né rrjedhén e poshtme té njé ndérmarrje té integruar me pozité dominuese.

Autoriteti i konsideron kéto praktika nése rrethanat e méposhtme jané té
pranishme:

i.  Refuzimi lidhet me njé produkt ose shérbim gé éshté objektivisht i
nevojshém pér té konkurruar efektivisht né tregun e rrjedhés sé
poshtme,

ii.  Refuzimi mund té cojé né eliminimin e konkurrencés efektive né
tregun e rrjedhés sé poshtme

iii.  Refuzimi mund té shkaktojé dém pér konsumatorin.
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Né disa raste té vecanta, mund té jeté e qarté qé vendosja e detyrimeve pér té
ofruar, nuk sjell efekte negative te zotéruesit dhe/ose shtysat e agjentéve pér té
investuar dhe rinovuar tregun e rrjedhés sé sipérme, gofshin ato ex ante ose ex
post. Autoriteti konsideron gé ky éshté rasti kur rregullimet, né pérputhje me
Ligjin e Konkurrencés, vendosin detyrime pér ndérmarrjen me pozité dominuese
gé ajo té ofrojé. Ky mund té jeté rasti kur pozicioni i ndérmarrjes me pozité
dominuese né tregun e rrjedhés sé sipérme é&shté zhvilluar nén mbrojtjen e té
drejtave speciale ose ekskluzive ose éshté financuar nga burime té shtetit. Né kéto
raste specifike, nuk ka arsye gé Autoriteti té devijojé nga zbatimi i standardeve té
pérgjithshme dhe mund té tregojé kufizimet e mundshme anti-konkurruese, pa
konsideruar nése jané té pranishme 3 rrethanat e pérmendura nw paragrafin 68.

Nevojat objektive té inputit

Pér té analizuar refuzimin pér té ofruar, Autoriteti merr né konsideraté nése oferta
e inputit té refuzuar nevojitet objektivisht pér agjentét, pér té gené té afté té
konkurrojné efektivisht né treg. Kjo nuk do té thoté gé, pa inputin e pérjashtuar,
asnjé konkurrenté nuk mund té hyjé ose mbijetojé né tregun e rrjedhés té
poshtme. Njé input éshté i domosdoshém kur nuk ka zévendésues potencial ose
aktual né té cilin konkurrentét né tregun e rrjedhés sé poshtme mund té
mbéshteten te kundérshtari - té paktén né njé periudhé afatgjaté (pasojat negative
té refuzimit). Autoriteti, vleréson nése konkurrentét dyfishojné efektivisht inputin
e prodhuar nga njé ndérmarrje me pozité dominuese. Nocioni i dyfishimit do té
thoté krijimi i burimeve alternative té ofertés eficente qé éshté e afté té lejojé
konkurrentét té shfagin njé kufizim konkurencial né tregun e rrjedhés sé poshtme
té njé ndérmarrje me pozité dominuese.

Kriteri i paragitur né paragrafin 68 zbatohet né té dy rastet e pércarjes sé ofertés
sé méparshme dhe refuzimit pér té ofruar produkte, té cilat ndérmarrja me pozité
dominuese nuk i ka ofruar mé paré pér té tjerét (refuzim de novo pér té ofruar).
Sidoqgofté éshté mé e mundshme qé pérfundimi i marréveshjes té ofertés
ekzistuese té jeté mé abuziv se njé refuzim de novo pér té ofruar. P.sh nése
ndérmarrja me pozité dominuese, mé paré i ka ofruar ndérmarrjes kérkuese dhe
mé voné ka krijuar marrédhénie té vecanté pér investimet me géllim gé té pérdoré
mé pas inputin e refuzuar, Autoriteti mund ta konsiderojé inputin né fjalé si té
domosdoshém. Fakti gé ofrimi i inputit kryesor éshté né favor té zotéruesit té tij
té méparshém, éshté njé tregues qé ofrimi i inputit nuk pérbén risk qé zotéruesi
mund té marré kompensim té pamjaftueshém pér investimin fillestar.

Eliminimi i konkurrencés efektive

Nése kérkesat e shfaqura né paragrafin 70 dhe 71 pérmbushen, Autoriteti konsideron qé
refuzimi pér té ofruar nga ndérmarrja me pozité dominuese né pérgjithési eliminon,
menjéheré ose me kalimin e kohés, konkurrencén efektive né tregun e rrjedhés sé
poshtme. Mundésia qé konkurrenca efektive té eliminohet, zakonisht éshté mé e madhe
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kur: pjesa e tregut té ndérmarrjes me pozité dominuese éshté mé e madhe né tregun e
rrjedhés sé poshtme; (sa mé pak kufizime kapacitetesh té keté ndérmarrja me pozité
dominuese qé éshté e afért me konkurrentét né tregun e rrjedhés sé poshtme; sa mé e afért
té jeté zévendésueshméria midis outputit té ndérmarrjes me pozité dominuese dhe atij té
konkurrentéve né tregun e rrjedhés sé poshtme; sa mé i madh té jeté numri i
konkurrentéve gé preken né tregun e rrjedhés sé poshtme aq mé tepér éshté e mundshme
gé kérkesa e konkurrentéve té pérjashtuar té shérbejé pér ti cuar ata né avantazh té
ndérmarrjes me pozité dominuese.)

3.

1)

2)

3)

1)

Démi i konsumatorit

Pér té analizuar ndikimin e refuzimit pér té ofruar, né mirégenien e konsumatorit,
Autoriteti analizon pasojat negative té refuzimit pér té ofruar né tregun pérkatés
pér konsumatorin.

Autoriteti vleréson se démi i konsumatorit mund té shfaget kur konkurrentét qé
ndérmarrja me pozité dominuese kufizon, jané rezultat i refuzimit pér té sjellé né
treg produkte té reja dhe/ose kur inovacionet/shpikjet e vazhdueshme mund té
kufizohen. Ky mund té jeté rasti kur ndérmarrja e cila kérkon té ofrojé, nuk tenton
té kufizojé veten pér té dyfishuar té mirat dhe shérbimet e ofruara tashmé né
tregun e rrjedhés sé poshtme nga ndérmarrja me pozité dominuese, por tenton té
prodhojé té mira dhe shérbime té reja dhe té pérmirésuara pér té cilat ekziston njé
kérkesé konsumatore potenciale ose mund té kontribuojé né zhvillimin
teknologjik.

Autoriteti, gjithashtu vleréson se refuzimi pér té ofruar mund té sjellé dém té
konsumatorit, kur ¢gmimi né tregun e rrjedhés sé sipérme éshté i rregulluar, kur
¢mimi né rrjedhén e poshtme nuk éshté i rregulluar dhe kur ndérmarrja me pozité
dominuese pérjashton konkurrentét né tregun e rrjedhés sé poshtme duke refuzuar
té ofrojé. Eshté e mundur, gé ndérmarrja té nxjerré mé shumé fitime né tregun e
parregulluar té rrjedhés sé poshtme sesa do té nxirrte normalisht.

Eficencat

Autoriteti do té marré né konsideraté pretendimet e ndérmarrjes me pozité
dominuese, qé njé refuzim pér té ofruar éshté i nevojshém pér t’i lejuar
ndérmarrjes me pozité dominuese té realizojé njé kthim té pérshtatshém nga
investimet e kérkuara pér té zhvilluar inputet e biznesit, té tilla si gjenerimi i
shtysave pér té vazhduar pér té investuar né té ardhmen, duke marré pérsipér
riskun e déshtimit té projekteve. Autoriteti gjithashtu do té marré né konsideraté
edhe pretendimet e ndérmarrjes me pozité dominuese, gé inovacionet e saj do té
ndikohen negativisht nga detyrimi pér té ofruar, ose nga ndryshimet strukturore né
kushtet e tregut, gé vendosja e detyrimeve té tilla do té sjellé, duke pérfshiré edhe
zhvillimin e inovacioneve té vazhdueshme nga konkurrentét.
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2) Sidogofté, kur merren né konsideraté pretendime té tilla, Autoriteti duhet té
sigurohet gé kushtet e paragitura ne seksionin Il D pérmbushen té gjitha. Né
vecanti, ndérmarrja me pozité dominuese ka pér detyré té tregojé ndikimin
negativ gé njé detyrim pér té ofruar mund té keté né nivelin e inovacioneve té saj
dhe nése njé ndérmarrje me pozité dominuese ka ofertuar mé paré inputin né fjalé.
Kjo mund té jeté relevante pér vlerésimin e ¢do pretendimi qé refuzimi pér té
ofruar éshté i justifikuar nga eficenca.
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